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                                                   深金为信专审字[2024]第A000号

专 项 审 计 报 告
深圳市乡村振兴和协作交流局：

我们接受贵单位的委托，对深圳市海吉星国际农产品物流管理有限公司(以下简称“海吉星公司”)申报的2024年广东省“消费帮扶金秋行动”之“寻味广东”美食文化展活动等8个项目的资金使用情况进行专项审计。提供与本次审计有关的资料并保证所提供资料的真实、完整是海吉星公司的责任，我们的责任是在实施必要审计程序的基础上对海吉星公司申报项目的资金使用情况发表审计意见，并出具专项审计报告。
我们的审计是依据《中国注册会计师审计准则》等相关规定和《深圳海吉星消费帮扶中心展销展览资金使用操作规程(修订稿)》的要求进行的，在审计过程中我们结合项目的实际情况实施了包括审核、检查、分析、计算等我们认为必要的审计程序，我们相信我们获取的审计证据是充分的、适当的，为发表审计意见提供了基础。
现将审计情况报告如下:

一、公司基本情况

海吉星公司系经深圳市市场监督管理局批准，于2007年09月07日成立，持有统一社会信用代码为91440300667069938Q的营业执照。认缴注册资本人民币1,000.00万元。法定代表人: 陈炳强。注册地址:深圳市龙岗区平湖街道白坭坑社区丹农路1号。经营范围：一般经营范围“深圳海吉星国际农产品物流园的开办与管理（分支机构营业执照另行申办）；农产品的加工（分支机构营业执照另行申办）；农产品的仓储与物流（由分支机构经营，营业执照另行申办）；农产品进出口业务（法律、行政法规、国务院决定禁止的项目除外，限制的项目须取得许可后方可经营）；物业租赁；信息咨询（不含人才中介服务及其他国家禁止、限制项目）；国内贸易（法律、行政法规、国务院决定规定在登记前须经批准的项目除外）；投资兴办实业（具体项目另行申报）；会议及展览服务；供应链管理及配套服务；经营电子商务”。许可经营项目“第二类增值电信业务中的在线数据处理与交易处理业务（依法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动）；批发兼零售新鲜水果、新鲜蔬菜、肉类、禽肉、蛋及水产品、干货、冻品、粮油制品、休闲食品、保健食品、奶制品、茶叶、饮料、调味剂、酒类产品、初级农产品、预包装食品（含冷冻冷藏食品）、花卉、工艺礼品（象牙及其制品除外）、日用百货、服装鞋帽、针纺织品、化妆品及卫生用品、陶瓷制品、橡塑制品”。
二、消费帮扶中心基本情况

深圳海吉星消费帮扶中心位于深圳海吉星国际农产品物流园5栋03层，由深圳市农产品集团股份有限公司负责建设，深圳市海吉星国际农产品物流管理有限公司负责运营，属于深圳市重点打造面向全国的市消费帮扶中心，规划建设总面积15,000.00平方米，其中一期10,000.00平方米于2019年12月开始运营。
作为深圳首个面向全国的帮扶项目，消费帮扶中心通过展示展销、交易撮合、 产品运营助力帮扶产品走出产地、走进深圳、走向全国，提高对口地区的自主经济造血功能，同时丰富深圳市民乃至粤港澳大湾区“菜篮子”。
三、项目基本情况

本次审计范围涉及深圳海吉星消费帮扶中心承办实施的8个活动项目，各项目基本情况如下：
（一）2024年广东省“消费帮扶金秋行动”之“寻味广东”美食文化展活动

深圳海吉星消费帮扶中心于2024年9月29日至10月2日在深圳市福田区节日大道卓悦中心中央大街开展2024年广东省“消费帮扶金秋行动”之深圳市“寻味广东”美食文化展活动。活动旨在进一步助力“百千万工程”提质增效，推动深圳以及广东地区消费帮扶领域向更深层次、更高质量迈进，迈向互利共赢、合作发展新局面。同时持续引导深圳全社会参与消费帮扶热潮，便利深圳市民终端“家门口”消费，勠力营造“人人皆愿为、人人皆可为、人人皆能为”的消费帮扶浓厚氛围。
活动现场共设置了70个展位，包括美食文化街、深圳消费帮扶百强好产品展区、产品营销文创设计成果展区、精品旅游路线展区，集中展销深圳对口地区优势农产品和文旅服务。此次展销活动带动线上线下销售成交额约6,922.16万元，签订农副产品采购协议金额1.22亿元，有效拉动节日消费。
项目实际支出723,764.00元。
（二）深圳消费帮扶“百强好产品”评选推介活动

深圳海吉星消费帮扶中心联动深圳市标准技术研究院、各区消费帮扶中心、各对口帮扶地及广大企事业单位、市民共同再次打造一批深圳消费帮扶爆款产品，借助主流媒体、视频平台及相关电商平台进行广泛宣传推广，并结合相关线下推介活动等，提高深圳消费帮扶产品的曝光度与知名度。
评选推介活动创新采用技术评分+网络投票+专家评分方式，从产品质量、市场竞争力、综合评判三个维度，对主要产自我市对口地区的180家企业、508款参评产品进行评分，通过综合汇算评分结果和220万网络投票数，最终推选出喀什灰枣、汕头牛肉丸等100款消费帮扶“百强好产品”。同时，设计制作出一套“百强好产品”品牌形象标识，包括“圳兴乡村”好物和“百强好产品”logo、“家乡的味道”理念和宣传口号，获得中国新闻网、晶报、香港商报、深圳新闻广播、壹深圳等媒体广泛宣传报道，有效提升“百强好产品”和“圳兴乡村”好物的品牌知名度。
项目实际支出480,000.00元。
（三）2024年深圳消费帮扶直播带货和文旅推介活动

活动按照《深圳市人民政府办公厅关于印发深圳市创建国家消费帮扶示范城市工作方案的通知》要求，充分利用直播电商平台、社交新媒体等渠道引流，持续加大对口地区的产品销售和文旅消费力度，带动广大民众参与消费帮扶，进一步提升对口地区产品市场竞争力和品牌影响力，促进当地特色文旅产业不断发展壮大。于6月至10月开展2024年深圳消费帮扶直播带货和文旅推介活动。
本次活动先后深入广东汕尾、汕头和江西赣州、贵州毕节开展产地溯源直播，在中秋佳节举办专场销售终端直播带货，累计共开展5场直播活动。活动中详细推介红灯笼荔枝、南澳海产品及钦蜜9号黄金百香果、贵州刺梨和枣夹核桃等帮扶产品，提升产品知名度，进一步助力当地特色产业的发展壮大，为推动实现经济效益与社会效益双赢提供“助农样本”。直播活动累计获得视频播放量超21.5万次，直播曝光超54万人次，带动线上线下交易额达128万元。
项目实际支出200,000.00元。
（四）深圳对口地区产品营销文创设计大赛活动

为全面提升深圳对口地区产品品牌形象，增强产品影响力，通过设计力量激活赋能乡村经济，进一步拓宽帮扶产品销售渠道，深圳市乡村振兴和协作交流局联合深圳海吉星消费帮扶中心、深圳广播电影电视集团等单位，于2024年6月至10月开展2024年深圳消费帮扶产品营销文创设计大赛。
本次大赛以消费帮扶产品为核心，通过赛事拉动热度，通过设计赋能产品，遴选消费帮扶产品面向全国征集设计稿件。通过3轮比赛，累计评选出108幅获奖作品，其中16幅设计作品与对口地区企业签约落地。对口地区12家帮扶企业与广视优品荟销售平台签约，1家帮扶企业达成深度战略合作。大赛期间，深圳广电集团全媒体响应，大小屏联动，新华网、央广网转发，全网转发量超五千万。通过大赛，深圳广播电影电视集团促使深圳和江西赣州两市成立“赣深设计联盟”，牵手河源共同打造 “河源手信”品牌。
项目实际支出800,000.00元。
（五）2024年消费帮扶产品及成果推介活动

为深入贯彻落实“百千万工程”高质量发展要求，全面深化乡村振兴战略实施，积极响应国家号召，努力推动乡村经济持续健康发展，并进一步提升农产品的品牌影响力以及拓宽乡村特色产品的市场渠道，提升产品知名度和竞争力，为乡村经济繁荣和农产品品牌建设贡献积极力量。深圳市乡村振兴和协作交流局联合深圳海吉星消费帮扶中心等单位，开展2024年消费帮扶产品及成果推介活动。
本次活动整合深圳广播电影电视集团优势资源，在壹深圳APP消费频道专题推出22条报道，完成了5条深圳卫视第一现场、4条深视都市频道、2条深圳广电财经生活频道、3条天威视讯导视频道展销活动和帮扶产品专题报道，完成12次壹深圳APP开屏广告、64天天威机顶盒开机广告全市覆盖，9天有线信息传输大厦户外楼体LED广告，开展14天公交、地铁媒体移动电视视频展销活动，完成8次壹深圳、14次广视优品荟、12次天威生活慧直播公众号以及61次知名网站发稿推广。同时，对深圳市消费帮扶产品市场开展深入调研，总结深圳市消费帮扶工作总体成效，详细分析产品竞争力提升情况，总结深圳市在长期开展消费帮扶工作中积累的经验和启示，形成一份高质量消费帮扶产品市场竞争力调研报告。
项目实际支出1,100,000.00元。
（六）深圳消费帮扶好产品“进天虹”商超推介活动

为进一步推动消费帮扶，助力对口地区经济发展，通过常态化展览展销活动和主题性展览展销活动，为广大消费者提供了解帮扶产品的平台，提高消费者对帮扶产品的认知度和购买意愿，促进消费帮扶产品销售，为对口地区的企业和农户打开市场，实现共赢。在深圳市乡村振兴和协作交流局的指导支持下，深圳海吉星消费帮扶中心联合天虹数科商业股份有限公司于2024年6月至10月开展深圳消费帮扶好产品“进天虹”商超推介活动。
通过好产品“进天虹”商超推介活动开展了1场“圳兴乡村好物，臻享品质生活”主题活动，现场设置品质好物市集，同时线上设置专区，同步在深圳36家超市推广，主题活动开幕式前后3天累计曝光近5600万。举办活动当月，天虹消费帮扶产品销售2911万元，同比增长367万，增长率为14%。以“广西百色芒果”“山东蒙阴黄桃”及“河北威县鲜奶”三款主推帮扶产品开展专场直播，通过平台推流、天虹私域推广等多种方式提高直播热度和效果。2024年截止至9月，天虹消费帮扶产品销售额近1.3亿。
项目实际支出655,000.00元。
（七）深圳消费帮扶好产品“华润万家”商超推介活动

为深度挖掘深圳与对口地区的产销项目对接，促成更多商贸合作落地见效，以深圳消费帮扶好产品展览展销为媒介，点燃万家“烟火气”，释放消费潜力，促进经济增长，华润万家有限公司在深圳市乡村振兴和协作交流局、华润集团的统筹指导下，联合深圳海吉星消费帮扶中心立足双方优势，深挖消费推力，撬动各方力量，于2024年4月至10月开展2024年深圳消费帮扶好产品“华润万家”商超推介活动。
本次活动中，华润万家深圳线下门店成立“圳兴乡村好物”展销专区40个；线上渠道万家APP成立“圳兴乡村好物”专栏，通过万家小程序、APP、抖音等平台开展产销对接助农直播超100余次，线上销售超2000万元。同时多形式、多渠道、多维度开展宣传推广工作，彩页海报投放数量达22万份，电子屏广告位投放约1000多个。在潮州市举办“圳兴乡村 好物进万家”产销对接活动，活动内容包括展览展示、助农直播、“我为美丽乡村做代言”、产销合作签约仪式等，华润万家与潮州市7家特色农产品企业签订合作协议，精选当地优质农产品进入平台，通过自身平台将优质农产品引入深圳市场，打造对口帮扶地产品直通服务的“快车道”，助力农村地区经济增长，全面推进乡村振兴。
项目实际支出449,970.00元。
（八）深圳消费帮扶好产品“进钱大妈”商超推介活动

为强化帮扶农产品推广力度，致力消费帮扶，助力乡村振兴，深圳市钱大妈农产品有限公司在集团2024年度产品推广活动方案基础上以及深圳市乡村振兴和协作交流局的支持指导下，联合深圳海吉星消费帮扶中心开展深圳消费帮扶好产品“进钱大妈”商超推介活动。活动在2024年通过集中展销、门店促销、品牌宣传等系列形式，以钱大妈深圳地区门店作为主要宣传渠道，将对口地区特色农产品向深圳消费者进行有力推介，积极营造消费帮扶浓厚氛围，助力帮扶产品“出山入湾”和当地农户增收致富。
利用钱大妈门店现有的人流基础，精选人流量较高的门店开展了贵州五谷蛋、青红脆李专项推广等8场集中推介展销活动，向消费者推介、展示、销售来自对口地区的优质农产品；组织和动员钱大妈加盟门店开展了库尔勒香梨、甜玉米专场促销等24场让利活动，以“价廉”吸引并促成消费者完成首次购买，供应商保障产品“物美价优”，让消费者从“头回客”向“回头客”转变，使消费者成为了帮扶产品的忠实顾客；利用了钱大妈门店覆盖密度广等优势，对当期开展促销活动的帮扶产品进行了大力宣传，提升了帮扶产品的品牌知名度。2024年截至10月，钱大妈累计带动消费帮扶产品销售11,050.43万元，完成年度目标达192.6%。
项目实际支出349,952.00元。

四、审计结果
海吉星公司申报的2024年消费帮扶产品“消费帮扶金秋行动之寻味广东”活动等8个项目预算经费合计4,758,686.00元，申报项目总支出4,758,686.00元。经审计，8个活动项目核减金额267,724.35元，核减原因为核减可抵扣增值税进项税额、超出预算经费，项目支出审定金额4,490,961.65元（明细详见下表）。                      单位：元
	序号
	项目
	预算金额
	申报金额
	核减金额
	审定金额

	1
	2024年广东省“消费帮扶金秋行动”之“寻味广东”美食文化展活动
	723,764.00
	723,764.00
	39,332.55
	684,431.45

	2
	深圳消费帮扶“百强好产品”评选推介活动
	480,000.00
	480,000.00
	27,169.81
	452,830.19

	3
	2024年深圳消费帮扶直播带货和文旅推介活动
	200,000.00
	200,000.00
	11,320.75
	188,679.25

	4
	深圳对口地区产品营销文创设计大赛活动
	800,000.00
	800,000.00
	45,283.02
	754,716.98

	5
	2024年消费帮扶产品及成果推介活动成果推介活动会
	1,100,000.00
	1,100,000.00
	62,264.15
	1,037,735.85

	6
	深圳消费帮扶好产品“进天虹”商超推介活动
	655,000.00
	655,000.00
	37,075.47
	617,924.53

	7
	深圳消费帮扶好产品“华润万家”商超推介活动
	449,970.00
	449,970.00
	25,470.00
	424,500.00

	8
	深圳消费帮扶好产品“进钱大妈”商超推介活动“进钱大妈”商超推介活动
	349,952.00
	349,952.00
	19,808.60
	330,143.40

	合计
	4,758,686.00
	4,758,686.00
	267,724.35
	4,490,961.65



五、审计意见
海吉星公司申报的2024年消费帮扶产品“消费帮扶金秋行动之寻味广东”活动等8个项目资金使用情况符合《深圳海吉星消费帮扶中心展销展览资金使用操作规程（修订稿）》等相关政策的要求。
六、其他说明
本报告仅适用于深圳市乡村振兴和协作交流局审核海吉星公司申报的2024年消费帮扶产品“消费帮扶金秋行动之寻味广东”活动等8个项目补助资金使用，具有特殊的目的，不适用于其他方面，由于报告使用不当所造成的纠纷或责任，与本所及签字的注册会计师无关。

附件：2024年消费帮扶产品“消费帮扶金秋行动之寻味广东”活动等8个项目费用明细表


深圳金为信会计师事务（普通合伙）                 中国注册会计师：


中国·深圳                                      中国注册会计师：  


                                    二〇二四年十一月十三日
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